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1. 1. UltimateUltimate Frisbee Frisbee -- Leistungssport im TrendLeistungssport im Trend

Ultimate – Einführung

Ultimate Frisbee ...

� ist eine faszinierend schnelle Teamsportart (7 gegen 7) mit einer 
Wurfscheibe

� verlangt Spielern Kondition, Sprintstärke, Wurftechnik und taktisches 
Denken ab

� ist dynamisch, athletisch und spektakulär

� ist die einzige Mannschaftssportart der Welt, die ohne Schiedsrichter
auskommt

� gilt deshalb als fairster Teamsport der Welt
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Weltweiter Boomsport

Weltweit

� Konservativ geschätzt: 150.000 Aktive, Schwerpunkte neben Nordamerika 
Australien, Japan sowie in Europa (Skandinavien, Großbritannien)

� World Games 2009 in Taiwan erneut mit Frisbeesport („Flying Disc“)

� Gedanken des Fair-Play und des Mixed-Gender-Play beim Ultimate
kommen bei Lehrern und Ausbildern hervorragend an

2. Kurzdarstellung des Frisbeesports2. Kurzdarstellung des Frisbeesports

USA

� mindestens 100.000 Aktive -
„Ultimate Players‘ Association“,
UPA hat rund 20.000 Mitglieder,

� Ultimateteams an jeder Highschool,
350 Open- und 150 Damenteams
nehmen an „College-Series“ teil

� TV-Netz College Sports Television:
Bundesweiter „Ultimate Friday“,  
siehe Trailer: www.cstv.com
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Aktive Sportler - Konsumverhalten

3. Zielgruppenpotenziale3. Zielgruppenpotenziale

� Gesamtpotential von derzeit ca. 3.000 aktiven Spielern in Deutsch-
land, kommunikativ, open-minded, tolerant und sozial kompetent. 

� Bezogen auf den gesellschaftlichen Status sind Ultimate-Spieler
lebensfroh und sind mündige Verbraucher, (z.B. durch starke Nutzung 
neuer Medien) sowie trendaffin

� Als (angehende) Akademiker sind Ultimate-Spieler konsumfreudig,
pflegen einen gehobenen Lebensstandard und verfügen über eine 
hohe Kaufkraft. 

� Bezogen auf den Turniersport 
sind Ultimate-Spieler körper-
bewusst, reiselustig, flexibel 
und naturverbunden

� Insgesamt haben sie eine hohe 
Ausgabenbereitschaft für ihr
Hobby (als Lebenseinstellung) 
und ein ausgeprägtes Qualitäts-
bewusstsein.
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3. Zielgruppenpotenziale3. Zielgruppenpotenziale

Schüler und Jugendliche

� Bis jetzt wurden nach Angaben der 
beiden größten deutschen Anbieter 
von Sportdiscs insgesamt rund 
20.000 Frisbeescheiben an meist 
weiterführende Schulen verkauft.

� Das bedeutet: An etwa zweitausend 
deutschen Schulen werden derzeit 
einzelne Stunden oder AGs zum 
Frisbeesport abgehalten.

� 2008 findet neben zahlreichen regionalen Schülerturnieren 
parallel zur Ultimate-DM auch die Junioren-DM statt:

� vom 04. bis 06. Juli in Heilbronn
� in zwei Altersgruppen U 15 und U 20

� Bei den Ultimate-Europameisterschaften 2007 in Southampton (GB) 
hat das deutsche U 20-Team sensationell Gold gewonnen, die erstmals 
angetretene U 17-Nationalmannschaft gewann Bronze.

� Schüler und Lehrer entdecken die Sportart für sich – Tendenz steigend!
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3. Zielgruppenpotenziale3. Zielgruppenpotenziale

Freizeitsportler

� Das freizeitmäßige Frisbeespiel auf Wiesen, Parks, Stränden etc. ist 
allgegenwärtig 

� „Jung und Alt“ sind gleichermaßen fasziniert vom Handling und den 
Flugeigenschaften 

� Mit „Frisbee spielen“ verbindet die breite Bevölkerung durchweg positiv 
besetzte Begriffe, wie z.B.

� unbeschwertes Vergnügen
� Freizeit und Urlaub
� Spaß in Gemeinschaft

� Die Affinität der Freizeit-
sportler zum Frisbeespiel
ist positiv und hoch, jedoch
noch nicht erschlossen. 
Hieraus ergeben sich hohe
Synergiepotenziale

� Kurzum: Frisbee vereint Freizeit
und leistungsorientierten Sport
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Veröffentlichungen – Pressekontakte

� Kontinuierliche Berichterstattung in regionaler Presse
� Häufige Anfragen von Lifestyle- und Wellness-Magazinen
� Regelmäßiger Aussand an bundesweiten Sportpresse-Verteiler

-> zahlreiche Artikel v.a. zu Meisterschafts-Turnieren und Nationalspielern
-> Statuswandel von „exotisch“ zu „ernst zu nehmen“

4. 4. ÖÖffentlichkeitsarbeitffentlichkeitsarbeit
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Sponsor-Paket DFV inkl. offizielle Turniere

Möglichkeiten der Präsentation innerhalb eines (ver netzten) 
Sponsoringkonzeptes im Einzelnen:

� Belegung von Werbeflächen (Banden, Spannbänder, Plakate, Foto: DM ‘06)

- im Stadion des Ausrichters
- in der Sporthalle
- im Vereinsgebäude

5. Pr5. Prääsentationssentations --MMööglichkeitenglichkeiten

� Anzeigenschaltung 
/ Logointegration

- im Turnierheft (Aufl. ca. 600)
- auf Werbeflyern
- auf Plakaten (Turnierankündigungen)
- im DFV Newsletter / auf DFV Briefpapier
- auf der DFV-Homepage / Ultimate-DM-Homepage

� Logointegration und Verlinkung zur Unternehmenshome page
- auf der DFV-Homepage / Ultimate-DM-Homepage

� Nutzungsrechte
- Prädikat „Offizieller Sponsor des Deutschen Frisbeesportverbandes“
- Prädikat „Offizieller Sponsor der Ultimate DM“ (open und mixed) 
zur Einbindung in die Unternehmenskommunikation, inkl. Bilder.
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5. Pr5. Prääsentationssentations --MMööglichkeitenglichkeiten

Exklusive Zusatzangebote Sponsor-Paket DFV

Zusätzliche Sponsormöglichkeiten des DFV:

� Branding
- National-Teams (Open, Damen, Mixed, Masters, Juniors)

� Naming-Right von offiziellen Veranstaltungen
- Ultimate DM (open und Damen) 
- Mixed DM     

� Sonderaktionen
- Auftritte bei Gewinnspielen, Meet&Greet, Autogrammstunden,  
Kundenevents (z.B. Tag der offenen Tür), Freikarten für Mitarbeiter, etc.

� Kampagneneinbindung
- Einbindung von Sportlern 
und Events in Kampagnen 
(above- und below-the-line) 

Für alle Sponsor-Angebote 
gewährleistet der DFV 
Branchenexklusivität. 
Preise auf Anfrage.
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Sponsoring des DFV als Basis für einen integrativen  Einsatz 
aller Kommunikationsinstrumente oder, um die besteh ende 
Marktkommunikation zu unterstützen bzw. zu ergänzen . 
Besondere Chancen dabei sind:

� Langfristige, glaubwürdige Bindung an den Sport als aktiver Förderer 
und Fürsprecher

� Frühzeitige Besetzung des Themas „Frisbeesport“ zum Zeitpunkt des 
„Aha-Effekts“ (erstmaliger Kontakt mit der Sportart in der Bevölkerung)

� Daraus folgt ein hoher Wiedererkennungswert der Marke 
durch den Frisbeesport, wie auch umgekehrt

� Positives Image der Sportart sowie respektvoller Umgang der Sportler 
untereinander zur Einbindung in die Unternehmensphilosophie bzw. in 
den Umgang des Unternehmens mit Partnern, Mitarbeitern und dem 
gesamten Umfeld

� Ansprache einer hoch qualitativen Zielgruppe in nicht kommerziellen 
Situationen

Chancen des DFV-Sponsors

6. Chancen und Leistungen des Sponsors6. Chancen und Leistungen des Sponsors



www.wige.de

© DFV e.V. 12 - 2008 -

+ + +  the business world of sports + + +

www.wige.de

� Die zur Verfügung gestellten Finanz-, Sach- oder 
Dienstleistungen des Sponsors variieren je nach 
Art und Umfang der Partnerschaft und werden 
individuell, aber transparent abgestimmt

� Basierend auf einem garantierten Sockelbeitrag
werden weitere Beiträge erfolgsabhängig (z.B. 
analog medialer Reichweiten per Tausender-
Kontaktpreis, TKP) im Rahmen von vorher 
definierten Höchstgrenzen abgegolten

� Ziel einer Kooperation ist 
aus Sicht des DFV, innerhalb 
einer ehrlichen, sich gegenseitig 
unterstützenden Partnerschaft 
gemeinsame Ziele zu erreichen

Leistungen des DFV-Sponsors

6. Chancen und Leistungen des Sponsors6. Chancen und Leistungen des Sponsors
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7. Impressionen7. Impressionen
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www.frisbeesportverband.dewww.frisbeesportverband.de

Sämtliche in diesem Konzept dargestellten Inhalte und Ideen unterliegen dem Copyright des 
Deutschen Frisbeesport-Verbandes, DFV e.V. und sind streng vertraulich. Ohne vorherige 
schriftliche Genehmigung des DFV dürfen weder dieses Dokument noch einzelne Informationen 
daraus reproduziert oder an Dritte weitergegeben werden.

JJöörgrg BennerBenner
GeschGesch ääftsfftsf üührerhrer

MartinusstrMartinusstr . 9, 50765 K. 9, 50765 Köölnln
�������� +49 (0) +49 (0) 222211-- 423 615 68423 615 68
��� ���� � +49 (0) 173 +49 (0) 173 -- 5515 4 42315 4 423

� info@frisbeesportverbandinfo@frisbeesportverband .de.de

8. Kontakt8. Kontakt


